AFFECT

Regulamin konkursu
AFFECT Best Make Up Awards 2026

FUTURE FACE

Regulamin okresla zasady udziatu w konkursie online, przygotowania i zgtaszania prac, oceny Jury
oraz przyznawania nagrod w edycji 2026.

§ 1 Postanowienia ogélne

1. Organizatorem konkursu AFFECT Best Make Up Awards 2026 pod hastem FUTURE FACE,
zwanego dalej ,Konkursem”, jest AFFECT sp. z 0.0. z siedzibg w Bielsku-Biatej, ul. prof. dr.
Mieczystawa Michatowicza 46/2, 43-300 Bielsko-Biata, KRS 0000573914, NIP 5472154948,
REGON 362147748, zwana dalej ,Organizatorem”.

2. Kontakt w sprawach Konkursu i danych osobowych: marketing@affectcosmetics.com. Adres do
przesytania prac i zgtaszania probleméw z ich dostarczeniem: marketinga@affectcosmetics.com.

3. Oficjalny profil konkursowy na Instagramie: @affectbestmakeupawards. Profil marki:
@affectpolska. Regulamin, informacje o Konkursie i wyniki sg udostepniane na stronie
affectcosmetics.pl oraz przez oficjalne profile Organizatora. Regulamin mozna tez otrzymac
w siedzibie Organizatora.

4. Konkurs ma charakter tworczy i odbywa sie online w kategoriach Make Up Master oraz Creative
Star. O wynikach decyduje Jury, a o Nagrodach Publicznosci gtosowanie opisane w § 8. Zaden
etap nie przewiduje losowania.

5. Udziat jest dobrowolny i bez optaty zgtoszeniowej. Organizator nie wymaga zakupu produktow
w okreslonym terminie ani przedstawienia dowodu zakupu. Uczestnik ponosi wiasne koszty
przygotowania pracy i korzystania z Internetu.

6. Konkurs nie jest sponsorowany, wspierany ani administrowany przez Instagram, Facebook, Meta
lub TikTok i nie jest z nimi powigzany. W zakresie dopuszczonym prawem Uczestnicy zwalniajg
te serwisy z odpowiedzialnosci za organizacje Konkursu. Organizatorem i adresatem zgtoszeh
jest AFFECT. Korzystanie z serwisow podlega takze ich zasadom.

§ 2 Terminy

1. Wszystkie godziny oznaczajg czas obowigzujacy w Polsce, w strefie Europe/Warsaw.
2. Konkurs odbywa sie wedtug nastepujgcego harmonogramu:

- rejestracja, publikacja i przestanie prac: od udostepnienia formularza 20.10.2026 r. do
15.11.2026 r., godz. 23:59:59;

- weryfikacja zgtoszen i wybor finalistow: 16 - 17.11.2026 r;

- ogtoszenie listy finalistéw: 18.11.2026 r.;

- ocena finalistow przez Jury: 18- 25.11.2026 r.;

- glosowanie publicznosci: od 18.11.2026 r.; do 25.11.2026 r., godz. 23:59:59;
- ogtoszenie zwyciezcow i laureatow Nagrod Publicznosci: 03.12.2026 r.

3. W terminie przyjmowania zgtoszen nalezy kolejno zarejestrowaé udziat, opublikowaé prace
i przestac jg e-mailem zgodnie z § 5. O zachowaniu terminu rejestracji decyduje zapis formularza
w systemie, a przestania pracy jej doreczenie do serwera pocztowego Organizatora.

§ 3 Uczestnicy

1. Uczestnikiem moze by¢ petnoletnia osoba fizyczna mieszkajgca w Polsce, posiadajgca petng
zdolnos¢ do czynnosci prawnych. Warunki te muszg by¢ spetnione w chwili rejestraciji.
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2. Uczestnikiem jest autor makijazu wykonujgcy go samodzielnie na sobie albo na petnoletnigj
osobie pozujacej. Inna osoba nie moze wykonywacé ani poprawia¢ ocenianego makijazu. Mozna
wspotpracowac z fotografem, flmowcem, montazysta, fryzjerem lub stylista przy prezentaciji
pracy, wskazujgc ich udziat i uzyskujgc prawa wymagane w § 10.

3. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy i przedstawiciele Organizatora, cztonkowie Jury i
Komisji Organizacyjnej oraz osoby bezposrednio zaangazowane w jego przygotowanie po
stronie wykonawcow. Wylgczenie obejmuje rowniez ich matzonkdéw, partneréw zyciowych,
rodzicoéw, dzieci i rodzenstwo.

4. Jedna osoba moze zgtosic¢ jedng prace w jednej kategorii, korzystajgc z jednego konta Instagram
oraz jednego konta TikTok. Kilka ujec tego samego makijazu
i publikacja tej samej pracy w obu serwisach stanowig jedno zgtoszenie. Przy kilku réznych
pracach uwzglednia sie pierwszg chronologicznie kompletnie zgtoszong prace.

5. Uczestnik podaje prawdziwe dane. Organizator moze poprosi¢ o wyjasnienia potrzebne do
sprawdzenia warunkéw udziatu, ograniczajgc zakres danych do niezbednego minimum. Przy
rejestracji nie wymaga sie kopii dokumentu tozsamosci.

§ 4 Temat i przygotowanie prac

1. FUTURE FACE to autorska wizja twarzy przysztosci wyrazona poprzez makijaz. Zadaniem
Uczestnika jest pokazanie, jak wyobraza sobie piekno, indywidualnos¢ i ekspresje
w zmieniajgcym sie swiecie. Przyszios¢ mozna przedstawi¢ przez odwazny kolor, nowe
zestawienia faktur, swiatto i refleksy, nietypowg linie lub sposdb wykorzystania kosmetykow.
Punktem wyjscia pozostajg cztowiek, jego twarz, emocje i osobisty sposéb tworzenia.

Inspiracjag moga by¢ relacje czlowieka z technologig, cyfrowa tozsamosc¢, natura przysztosci,
zmiany spoteczne i kulturowe oraz wtasne marzenia o tym, jak bedziemy wyrazaé¢ siebie.
Uczestnik wybiera wtasny kierunek i estetyke: od subtelnej, nowoczesnej interpretacji pickna po
$miatg kreacje artystyczng. W Make Up Master pomyst pokazuje poprzez makijaz i fotografie
jego detali. W Creative Star rozwija go w krotkg opowies¢ filmowa, ktéra moze taczy¢ makijaz,
jego powstawanie, przemiane i prezentacje produktéw AFFECT.

2. Kategoria Make Up Master - praca powinna spetnia¢ nastepujgce warunki:
- od 1 do 3 zdje¢ tego samego, rzeczywiscie wykonanego makijazu na temat FUTURE FACE,
ze wskazaniem zdjecia gtéwnego;
- format JPG lub PNG, minimum 2000 pikseli na dluzszym boku, do 20 MB na plik;

- krotki film od 15 do 30 sekund, pokazujacy fragment wykonywania makijazu przez Uczestnika
oraz efekt koncowy w ruch tzw. making off.

3. Kategria Creative Star- praca powinna spetnia¢ nastepujgce warunki:

- autorski film na temat FUTURE FACE, pokazujgcy makijaz, jego wykonanie lub przemiane
i efekt koncowy;

- w filmie mozna tez pokaza¢ produkt lub produkty AFFECT, ich opakowania, kolory, faktury
i spos6b uzycia jako czes$¢ pomystu na film;

- czas od 30 do 60 sekund, pionowy format 9:16, minimum 1080 x 1920 pikseli, plik MP4 do
200 MB.

4. W obu kategoriach trzeba rzeczywiscie uzy¢ minimum 5 réznych kosmetykéw AFFECT.
Pozostate kosmetyki mogg pochodzi¢ od innych marek. W e-mailu z pracg nalezy podac¢ petne
nazwy i odcienie uzytych kosmetykéw AFFECT.

5. Praca musi by¢ autorskg koncepcjg przygotowang na edycje FUTURE FACE 2026 i nie moze by¢
wczesniej nagrodzona w innym konkursie ani w poprzednich edycjach. Nie mozna kopiowac
cudzych prac ani zgtasza¢ tego samego makijazu przez kilka osob. Wczesniejsza publikacja w
mediach  spotecznosciowych jest dopuszczalna, jesli praca spetnia te warunki
i zostanie opublikowana jako zgtoszenie konkursowe w terminie z § 2.
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6. Makijaz wykonuje sie z zachowaniem higieny i instrukcji stosowania produktéw. Praca nie moze
narusza¢ prawa, débr osobistych ani zawiera¢ tresci pornograficznych, dyskryminujgcych lub
nawotujgcych do nienawisci i przemocy.

§ 5 Rejestracja i zgtoszenie pracy

1. Najpierw Uczestnik rejestruje udziat przez formularz dostepny na stronie affectcosmetics.com.
Podaje w nim:

- imie i nazwisko;
- nazwe konta Instagram;
- adres e-mail;
- numer telefonu;
- kategorie, do ktérej przygotuje prace.
2. Formularz nie zawiera pracy, jej opisu ani listy kosmetykéw. Przy rejestracji Uczestnik potwierdza
petnoletnos¢ i pozostate warunki udziatu, akceptuje Regulamin i otrzymuje informacje z § 11.

Zgoda marketingowa jest odrebna i dobrowolna. Formularz powinien umozliwiaé zachowanie
potwierdzenia rejestracji.

3. Po rejestracji, w terminie zgtoszen, Uczestnik publikuje prace na publicznym koncie Instagram:
post lub karuzele w Make Up Master albo Reel w Creative Star. Oznacza @affectpolska
i @affectbestmakeupawards oraz dodaje #affectpolska,
#BESTMAKEUPAFFECTAWARDS2026 i odpowiednio #MAKEUPMASTER2026 albo
#CREATIVESTAR2026. Jezeli ma konto TikTok, publikuje te sama prace takze w tym serwisie z
tymi samymi hashtagami. Zaktadanie konta TikTok nie jest wymagane.

4. Publikacja powinna pozostawa¢ dostepna minimum do 01.01.2027 r. Relacja Stories, wiadomos¢é
prywatna lub komentarz nie zastepujg publikacji. Tymczasowa niedostepnosé niezawiniona
przez Uczestnika podlega wyjasnieniu, a nie automatycznemu wykluczeniu.

5. Nastepnie, przed uptywem terminu zgloszen, Uczestnik wysyta prace na
marketinga@affectcosmetics.com z adresu podanego w formularzu. W temacie wpisuje
,FUTURE FACE 2026”, kategorie oraz imie i nazwisko. W wiadomos$ci zamieszcza:

- imie i nazwisko, nazwe konta Instagram, kategorie i link do publikacji na Instagramie oraz, jesli
dotyczy, TikToku;

- liste kosmetykéw AFFECT z odcieniami;

- zdjecia, film i materiaty dokumentacyjne wymagane w § 4;

- informacje o autorach zdjec i nagran oraz osobie pozujgcej, a takze krétkg informacje o
obrébce z uzyciem Al, jesli dotyczy;

- potwierdzenie autorstwa i samodzielnego wykonania makijazu, spetnienia wymogu 5

kosmetykéw oraz posiadania praw i zezwolen z § 10. Wskazuje, czy pozuje osobiscie, czy
uzyskat zezwolenie innej osoby.

6. Jezeli zatgczniki przekraczajg tagcznie 20 MB, nalezy podac link do pobrania petnych plikow bez
logowania, dziatajgcy w terminie zgtoszen i co najmniej do 03.12.2026 r. Po terminie nie mozna
podmieniaé ocenianej pracy. Jesli muzyka nie jest objeta prawami do dalszej publikacji, nalezy
przesta¢ rowniez wersje filmu bez muzyki.

7. Do oceny przyjmuje sie prace, dla ktérej w terminie wykonano wszystkie trzy kroki: formularz,
publikacje i wystanie e-maila.

8. Mozna poprawi¢ dane lub uzupetni¢ dokumentacje tej samej pracy. Po terminie dopuszczalne sg
wyltgcznie wyjasnienia, usuniecie oczywistego btedu i uzupetnienie dokumentéw lub materiatow
potwierdzajacych istniejgcg prace. Organizator wyznacza na to co najmniej 48 godzin, na
jednakowych zasadach dla Uczestnikow.
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Problemy techniczne zgtasza sie na marketinga@affectcosmetics.com, w miare mozliwosci
z potwierdzeniem btedu i czasu préby. W razie potwierdzonej awarii po stronie Organizatora
zapewni on mozliwo$¢ dokonczenia zgtoszenia na rownych zasadach, w razie potrzeby
przedituzajgc termin i przesuwajgc kolejne etapy.

§ 6 Obréobka materiatéw i Al

. Oceniany makijaz musi by¢ rzeczywiscie wykonany przez Uczestnika.

. Dozwolona jest zwykfa obrébka zdjec i filmu, takze z pomocg narzedzi Al: kadrowanie, korekta
Swiatta i balansu bieli, odszumianie, stabilizacja, montaz, automatyczne napisy i poprawa
dzwieku. Obrobka ma stuzy¢ czytelnej prezentacji i nie moze zmienia¢ rzeczywistego efektu
makijazu.

. Nie wolno zastepowac pracy wygenerowang przez Al twarzg, makijazem lub ujeciami produktu.
Niedopuszczalne sg filtry zmieniajgce rysy twarzy, rzeczywisty kolor kosmetykow itp.

. Jesli Al wykorzystano do obrobki materiatu, wystarczy krétko opisa¢ w e-mailu zakres tego uzycia.
W razie uzasadnionych watpliwosci Organizator moze poprosi¢ o oryginalny plik lub wyjasnienie.

§ 7 Finalisci i ocena Jury

. Organizator powotuje trzyosobowg Komisje Organizacyjng do weryfikacji formalnej zgtoszen
i nadzoru nad Konkursem oraz profesjonalne Jury do oceny prac.

18.11.2026 r. Organizator ogtosi liste 8 finalistow w kazdej kategorii. Organizator moze
zakwalifikowaé wiekszg liczbe w razie remisu lub wyréwnanego, wysokiego poziomu prac,
a mniejsza, jezeli mniej prac spetnia warunki Regulaminu. Zmiana nie wptywa na liczbe ani
warto$¢ nagréd.

. Do finatu przechodzg najwyzej ocenione prawidiowe prace z uwzglednieniem ust. 2. W dniach
18- 25.11.2026 r. Jury ocenia prace finalistéw biorgc pod uwage:

- pomyst i interpretacje tematu FUTURE FACE;

- wykonanie makijazu, jego estetyke i spojnosé;

- kreatywno$c i jakos¢ prezentaciji: zdje¢ w Make Up Master lub filmu w Creative Star.
Wynikiem pracy jest srednia ocen przyznanych przez oceniajgcych jg jurorow. Zwyciezcag kazdej
kategorii zostaje finalista z najwyzszg $rednig. Popularnos¢ konta, polubienia
i komentarze nie wptywajg na ocene Jury.

Nie przyznaje sie osobnych punktéw za kazde kryterium. W Make Up Master szczegdlne
znaczenie ma jako$¢ makijazu i jego detali, a w Creative Star takze pomyst na film i sposob
opowiedzenia historii.

. Przy remisie jurorzy poréwnujg remisujgce prace i wybierajg zwyciezce wiekszoscig gtosow. Jesli
gtosy roztozg sie rowno, decydujacy gtos na przedstawiciel AFFECT zasiadajgcy w Jury.

Listy finalistébw i laureatdw sg publikowane na stronie Konkursu i oficjalnych profilach
Organizatora; zainteresowani otrzymuja tez e-mail. Publikowane sg imie i nazwisko lub wskazany
pseudonim, nazwa konta, kategoria i praca.

§ 8 Nagrody Publicznosci

. Nagroda Publicznosci jest przyznawana oddzielnie w kazdej kategorii sposrod jej finalistow.
Mozna otrzymaé¢ zaréwno nagrode Jury, jak i Nagrode Publicznosci.

Organizator publikuje na oficjalnym profilu konkursu @affectbestmakeupawards oraz
@affectpolska osobny, wyraznie oznaczony post do gtosowania na prace finatowe. Gtos oddaje
sie przez komentarz pod postem wybranej pracy zawierajgcy oznaczenie konta jej autora.
Komentarze pod innymi publikacjami, reakcje, polubienia i udostepnienia nie sg gtosami.
Komentarze na TikToku nie sg uwzgledniane w gtosowaniu publicznosci.
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3. Gtosowa¢ moze petnoletnia osoba fizyczna, posiadajgca autentyczne konto Instagram, za
pomocg jednego konta. Gtosowanie jest bezptatne i nie wigze sie z nagrodg dla gtosujgcego.

4. Liczg sie prawidtowe komentarze dodane w terminie wskazanym w § 2 i widoczne w chwili jego
zakonczenia. Organizator utrwala stan glosowania i weryfikuje go przed ogtoszeniem wynikow.
Zwycieza finalista z najwiekszg liczbg waznych gloséw. Przy remisie decyduje wyzszy wynik
Jury, a nastepnie reguta z § 7 ust. 5.

5. Zabronione jest kupowanie gtoséw, uzywanie botdéw, fikcyjnych Ilub przejetych kont,
automatyzowanie komentarzy i oferowanie korzysci za gtos. Organizator pomija wytgcznie gtosy,
ktorych nieprawidtowos¢ potwierdzi na podstawie konkretnych okolicznosci, zachowujgc
dokumentacje. Sama nietypowa aktywno$¢ nie uzasadnia wykluczenia finalisty. Sankcja wobec
niego wymaga ustalenia, ze uczestniczyt w naruszeniu lub je zlecit, oraz umozliwienia mu
wyjasnien.

6. W razie istotnej awarii uniemozliwiajgcej rowne gtosowanie Organizator moze je przedtuzy¢ albo
powtérzy¢ w dotknietej kategorii wedtug tych samych zasad. Powdd i nowy termin ogtasza
publicznie. Zmiana nie moze zastepowac gtosowania uznaniowg decyzjg Organizatora.

§ 9 Nagrody i ich przekazanie

1. W kazdej kategorii przyznaje sie jedng nagrode gtéwng i jedng Nagrode Publicznosci. Zwyciezca
Make Up Master otrzymuje tytut AFFECT Make Up Master 2026, a zwyciezca Creative Star tytut
AFFECT Creative Star 2026.

2. Pakiet nagrody gtownej dla zwyciezcy kazdej kategorii obejmuje:
- tytut odpowiednio Make Up Master 2026 lub Creative Star 2026 i statuetke;
- voucher wyjazdowy od biura podrézy ITAKA o wartosci 5000 zt;
- roczny zestaw kosmetykéw AFFECT o wartosci 2500 zt brutto;

- miejsce na liscie PR AFFECT w 2027 r. (co wigze sie z bezptatnym otrzymywaniem paczek
z nowosciami marki w okresie: od 03.12. 2026 r. - 31.12.2027 r.

- publikacje pracy finatowej na kanatach AFFECT;
- nagrody partnerow konkursu o tgcznej wartosci 1500 zt;

- mozliwo$¢ udziatu w realizacji wspélnego projektu z markg AFFECT, na zasadach
okreslonych w ust. 6.

3. Nagroda Publicznosci w kazdej kategorii obejmuje:

- miejsce na liscie PR AFFECT w 2027 r. (co wigze sie z bezptatnym otrzymywaniem paczek
z nowosciami marki w okresie: od 03.12. 2026 r. - 31.12.2027

- zestaw bestselleréw i nowosci AFFECT oraz upominki od partnerow.

5. Voucher wystawia Nowa ITAKA sp. z 0.0. Mozna go realizowac¢ na itaka.pl na ustugi objete
warunkami wystawcy, z mozliwoscig doptaty i wykorzystania pozostatych srodkéw przy kolejnych
rezerwacjach. Nie podlega wymianie na gotowke i nie obejmuje m.in. samodzielnych przelotéw
rejsowych, wynajmu samochodoéw, wycieczek fakultatywnych ani ubezpieczeh nabywanych
osobno i ubezpieczenia kosztéw rezygnacji. Szczegotowe zasady okresla Regulamin Voucherow
Wakacyjnych ITAKA. Laureat otrzyma instrukcje i kopie wiasciwych warunkéw wraz
z voucherem. Dokumenty te nie mogg pogarszaé warunkow nagrody ogtoszonych
w Regulaminie.

6. Elementem nagrody gtéwnej dla Zwyciezcy kazdej kategorii jest udziat w realizacji wspélnego
projektu z markg AFFECT. Projekt moze obejmowaé w szczegdlnosci wspottworzenie produktu
kosmetycznego, kolekcji lub jej elementu, udziat w kampanii marketingowej, sesji zdjeciowej,
materiatach promocyjnych albo innym projekcie kreatywnym zwigzanym z markg AFFECT.
Forma, zakres i harmonogram wspétpracy oraz zasady pokrycia kosztéw zostang ustalone
indywidualnie ze Zwyciezcg, z uwzglednieniem jego umiejetnosci, doswiadczenia, profilu
tworczego oraz mozliwosci organizacyjnych i produkcyjnych Organizatora. Szczegétowe zasady
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realizacji projektu zostang okreslone w odrebnej umowie, obejmujgcej w szczegodlnosci obowigzki
stron, prawa do wykorzystania wizerunku i materiatow, prawa autorskie oraz ewentualne
dodatkowe wynagrodzenie lub inne $wiadczenia. Odmowa dodatkowych warunkéw nie pozbawia
pozostatych nagrod.

7. AFFECT sp. z o.0. jest ptatnikiem podatku od nagrdéd w zakresie wymaganym ustawg o podatku
dochodowym od 0sdb fizycznych: oblicza, pobiera i odprowadza nalezny podatek. Zwolnienie lub
inny sposob rozliczenia stosuje sie wytgcznie, gdy wynika z przepiséw i statusu laureata.

8. Organizator kontaktuje sie z laureatem e-mailem w ciggu 3 dni roboczych od wynikéw. Laureat
przekazuje dane potrzebne do wydania i rozliczenia nagrody w ciggu 7 dni. Przy braku
odpowiedzi Organizator ponawia kontakt i daje dodatkowe 7 dni. Dopiero brak odpowiedzi po
dodatkowym terminie lub wyrazna odmowa pozwala przekazac¢ nagrode kolejnej osobie wedtug
wiasciwej klasyfikaciji.

9. Nagrody rzeczowe i vouchery sg przekazywane na koszt Organizatora na adres w Polsce lub
elektronicznie do 30 dni od otrzymania kompletnych danych. Swiadczenia realizowane w czasie
majg terminy opisane w ust. 2.

10. Nagrody nie podlegajg zamianie na gotéwke ani inng nagrode. Nie mozna przeniesS¢ prawa do
otrzymania nagrody na inng osobe. Nie ogranicza to roszczeh w razie niewykonania
zobowigzania przez Organizatora ani praw zwigzanych z wydang nagroda.

§ 10 Obowiazki Zwyciezcy

1. Zwyciezcy zobowigzujg sie do nagrania i publikacji na Instgramie materiat bez dodatkowego
wynagrodzenia, nastepujgce dziatania:

- unboxing otrzymanych nagréd rzeczowych;

- po wykorzystaniu vouchera ITAKA na wtasny wyjazd: co najmniej jeden Reel i jedna relacja
Instagram Stories z oznaczeniem @affectpolska i @itakapl oraz przestanie co najmniej dwdch
zdje¢ z wyjazdu i linkéw do publikacji na marketinga@affectcosmetics.com, w ciggu 14 dni od
zakonczenia wyjazdu;

- jedng relacje Instagram Stories z wtasnym zaproszeniem do kolejnej edycji i oznaczeniem
@affectpolska, w ciggu 7 dni od otrzymania od Organizatora informacji o starcie tej edyc;ji
i danych do zaproszenia; kopie materiatu i potwierdzenie publikacji przesyta sie na
marketinga@affectcosmetics.com. Jesli kolejna edycja sie nie odbedzie, obowigzek nie
powstaje.

2. Publikacje z ust. 11 nalezy czytelnie oznaczy¢ jako reklamowe, wskazujgc promowane marki, np.
+REKLAMA AFFECT” i uzy¢ funkcji oznaczania wspétpracy, jesli serwis jg udostepnia. Materiaty
majg odzwierciedlaC rzeczywiste doswiadczenia autora. Obiektywng przeszkode
w publikacji zgtasza sie Organizatorowi w celu ustalenia odpowiedniego terminu; nie powoduje
ona automatycznego odebrania nagrody.

§ 11 Prawa do prac i wizerunku

1. Uczestnik posiada prawa pozwalajgce zgtosi¢ zdjecia, film, muzyke i pozostate elementy pracy
oraz udostepni¢ je w zakresie tego paragrafu. Od fotografow i wspotworcow uzyskuje
odpowiednie licencje z prawem upowaznienia Organizatora, a od oséb widocznych w materiale
zezwolenie na rozpowszechnianie wizerunku. Te same zasady dotyczg materiatéw laureatéw
z§ 9 ust. 11.

2. Przez przestanie pracy Uczestnik udziela Organizatorowi nieodptatnej, niewytgcznej licencji lub
sublicencji na 5 lat od jej doreczenia, na terytorium catego Swiata ze wzgledu na dostepnosc
Internetu, w celu organizacji, prezentacji i promocji Konkursu oraz kolejnych edyciji.
W przypadku materiatow laureatow licencja trwa 5 lat od przekazania kazdego materiatu. Sama
rejestracja nie udziela praw do niewystanej pracy.

3. Licencja obejmuije:
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- utrwalanie i zwielokrotnianie technikg cyfrowg, fotograficzng i drukarskg oraz
rozpowszechnianie bezptatnych materiatéw konkursowych;

- publiczne wystawianie, wyswietlanie i odtwarzanie w ramach prezentacji Konkursu;

- udostepnianie w Internecie, w wybranym przez odbiorce miejscu i czasie, w tym na stronach
i profilach AFFECT oraz w publikacjach partneréw i patrondéw relacjonujgcych Konkurs; takze
ptatng promocje postow o Konkursie.

. Organizator moze dostosowac¢ format, rozmiar i kadr, skroci¢ film bez znieksztatcenia przekazu,

dodac¢ napisy, ttumaczenie, logotyp lub zestawi¢ prace w materiatach konkursowych. Uczestnik
zezwala na takie opracowania w granicach licencji. Publikacja odbywa sie z oznaczeniem autora
i uwzglednieniem uzgodnionych oznaczen pozostatych tworcéw. Organizator moze upowaznié
swoich wykonawcow i partneréw wytgcznie w granicach uzyskanych praw.

. Licencja nie obejmuje materiatdw przekazanych wytgcznie do weryfikacji. Wykorzystanie pracy

lub wizerunku w odrebnej kampanii produktowej, na opakowaniu, przy nowym produkcie lub do
trenowania Al wymaga osobnego uzgodnienia. Prawa autorskie pozostajg przy ich wtascicielach.

. Uczestnik pozujgcy osobiscie, wskazujgc ten fakt w e-mailu z pracg, zezwala na nieodptatne

rozpowszechnianie swojego wizerunku utrwalonego w tej pracy, przez okres, na terytorium,
w celach i formach z ust. 2—4. Takie samo zezwolenie jest wymagane dla jego wizerunku
w materiatach laureata przekazywanych Organizatorowi.

. Jezeli pozuje inna osoba, Uczestnik przed przestaniem pracy uzyskuje od niej zezwolenie

obejmujgce AFFECT sp. z o0.0., konkretny materiat, cel promocji Konkursu i kolejnych edycji,
okres 5 lat, terytorium catego swiata oraz formy i dostosowania z ust. 3 i 4. Zezwolenie moze byc¢
utrwalone pisemnie albo elektronicznie. Na uzasadnione zgdanie Uczestnik przedstawia jego
potwierdzenie bez zbednych danych. Przekazuje tej osobie réwniez informacje z § 11.
Zezwolenie nie obejmuje dowolnych reklam produktéw.

8. Wiarygodne zgtoszenie naruszenia praw pozwala wstrzymac publikacje lub ocene do wyjasnienia.

Organizator przedstawia zastrzezenia i daje co najmniej 48 godzin na odpowiedz.
Odpowiedzialnos¢ za naruszenia okreslajg przepisy. Osoba przedstawiona moze kontaktowac
sie z Organizatorem w sprawie ograniczenia lub cofniecia zezwolenia; Organizator rozpatruje
takie zgdanie zgodnie z prawem, odrebnie od praw dotyczgcych danych osobowych.

§ 11 Dane osobowe

1. Administratorem jest AFFECT sp. z 0.0., ktérej adres podano w § 1. Kontakt w sprawach

2.

3.

danych: marketing@affectcosmetics.com.

Dane rejestracyjne: imie i nazwisko, konto Instagram, e-mail, numer telefonu i kategoria,
a nastepnie materiaty pracy, dane twoércow i oséb pozujgcych oraz informacje o ocenie sg
przetwarzane w celu przeprowadzenia Konkursu, weryfikacji, komunikacji i publikacji wynikéw,
na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO. Uzasadnionym interesem jest realizacja przyrzeczenia
nagréd i rzetelne rozstrzygniecie Konkursu. Na tej samej podstawie przetwarza sie nazwy kont
i komentarze gtosujgcych. Telefon stuzy kontaktowi organizacyjnemu, bez marketingu na
podstawie zgody e-mailowe;j.

Dane do przekazania nagrdd sg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO, w interesie
wykonania zobowigzania. Dane wymagane do rozliczen podatkowych i ksiegowych na podstawie
art. 6 ust. 1 lit. c RODO. Dane do reklamacji, dochodzenia lub obrony roszczeh oraz oznaczenia
autoréw przy promocji Konkursu na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO, w interesie ochrony praw
i prezentowania Konkursu. Publikacja wizerunku wymaga takze zezwolenia z § 10.

4. Zwykte zgtoszenia i niepublikowane materiaty weryfikacyjne sg przechowywane do 3 miesiecy po

wynikach, chyba Zze sg potrzebne w konkretnej reklamacji lub sporze. Opublikowane prace
i dokumenty dotyczgce praw do publikacji przez okres korzystania z licencji lub zezwolenia.
Niezbedne dokumenty wynikdw i roszczen przez okres przedawnienia, a dokumentacja
podatkowa i ksiegowa przez okres wymagany prawem. Dane zbedne sg usuwane.
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. Odbiorcami mogg by¢ upowaznieni pracownicy, wspotpracownicy, Jury, dostawcy formularza,

poczty i obstugi IT, kurierzy, dostawcy nagréd oraz obstuga prawna i ksiegowa, w niezbednym
zakresie. Publiczne prace i oznaczenia autoréw sg dostepne dla uzytkownikow Internetu.
Partnerzy nie otrzymujg catej bazy zgtoszen z samego tytutu partnerstwa.

. Korzystanie z Instagramu, Facebooka i TikToka podlega tez ich politykom prywatnosci. Jezeli

Administrator przekazuje dane poza EOG, stosuje wiasciwg decyzje o odpowiednim stopniu
ochrony albo odpowiednie zabezpieczenia, w tym standardowe klauzule umowne i wymagane
srodki uzupeiniajgce. Informacje o zabezpieczeniach i ich kopie mozna uzyskac
u Administratora.

. Osobie, ktoérej dane dotycza, przystugujg w granicach RODO prawa dostepu, sprostowania,

usuniecia, ograniczenia i sprzeciwu wobec przetwarzania opartego na uzasadnionym interesie.
Prawo przenoszenia danych przystuguje przy spetieniu warunkéw art. 20 RODO. Mozna wniesé
skarge do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

. Podanie danych jest dobrowolne, ale bez danych niezbednych do weryfikacji i kontaktu nie mozna

przyja¢ zgtoszenia, a bez danych laureata wyda¢ nagrody lub wykonaé obowigzkéw
podatkowych. Sprzeciw dotyczacy danych koniecznych do dalszego udziatu jest rozpatrywany
zgodnie z RODO i moze uniemozliwi¢ kontynuowanie udziatu. Decyzje wobec Uczestnikow nie
sg podejmowane wytgcznie automatycznie, w tym przez profilowanie.

. Uczestnik przekazuje informacje z tego paragrafu wspéttwércom i osobom pozujgcym. Gdy ich

dane sg przekazywane posrednio, zrodtem jest Uczestnik; zakres obejmuje imie, nazwisko lub
oznaczenie twoércy, wizerunek i potwierdzenia praw lub zezwolen, stosownie do zgtoszenia.
Administrator zapewnia obowigzek informacyjny zgodnie z art. 14 RODO.

10. Za odrebng, dobrowolng zgodg Administrator przetwarza imie i e-mail w celu marketingu

11.

1.

AFFECT: newslettera oraz informacji o produktach, premierach, promocjach i wydarzeniach,
takze po Konkursie. Podstawg jest art. 6 ust. 1 lit. a RODO, a przesytfanie informacji handlowych
pocztg elektroniczng wymaga uprzedniej zgody zgodnie z art. 398 Prawa komunikacji
elektronicznej. Dane sg przetwarzane do cofniecia zgody lub wcze$niejszego zakonczenia
komunikaciji. Zgode mozna cofngé przez link rezygnacji lub kontakt
z Administratorem, bez wptywu na wczesniejszg zgodnosé przetwarzania z prawem, udziat
w Konkursie i nagrody. Niezbedny dowdd zgody i jej wycofania moze byé przechowywany na
podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO przez okres obrony przed roszczeniami.

Zgoda marketingowa w formularzu jest osobnym, nieobowigzkowym i domysinie
niezaznaczonym polem o tresci: ,Wyrazam zgode na przetwarzanie przez AFFECT sp. z o.0.
mojego imienia i adresu e-mail w celu marketingu marki AFFECT oraz na otrzymywanie na
podany adres e-mail newslettera i informacji handlowych o produktach, premierach, promocjach
i wydarzeniach AFFECT, takze po zakonczeniu Konkursu. Wiem, ze moge cofng¢ zgode w
kazdej chwili przez link rezygnacji lub kontakt na marketing@affectcosmetics.com, bez wptywu
na udziat i nagrody”. Administrator utrwala tre$¢ i date udzielenia zgody.

§ 12 Wykluczenie i reklamacje

Odrzucenie pracy lub wykluczenie jest mozliwe przy niespetnieniu warunkéw udziatu, plagiacie,
braku praw lub zezwolen, niedozwolonej ingerencji cyfrowej, manipulacji gtosami z udziatem
Uczestnika albo innym istotnym naruszeniu Regulaminu. Organizator umozliwia wyjasnienia,
a tresci bezprawne moze niezwtocznie wstrzymac.

Decyzja przekazywana e-mailem zawiera przyczyne, naruszone postanowienie i informacje
o reklamacji. Odebranie przyznanej nagrody wymaga wykazania naruszenia majgcego wptyw na
uprawnienie do niej; postepowanie dotyczace wydanej nagrody odbywa sie na zasadach prawa
cywilnego.
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3. Reklamacje mozna przesta¢ na marketing@affectcosmetics.com lub adres siedziby, podajgc
dane pozwalajgce rozpoznac zgtoszenie lub glos, opis problemu, oczekiwane rozwigzanie
i adres do odpowiedzi. Nie jest wymagany specjalny formularz.

4. Organizator prosi 0 zgtoszenie zastrzezen do przebiegu lub wynikéw w ciggu 3 dni od wynikéw.
Uptyw terminu nie odbiera praw wynikajgcych z przepiséw. Odpowiedz jest przekazywana w
ciggu 14 dni od otrzymania reklamacji, z zachowaniem krotszych terminow ustawowych.
Reklamacje o bezstronnos¢ rozpatrujg osoby, ktdrych nie dotyczy.

5. Reklamacja moze dotyczy¢ procedury, obliczen i naruszenia warunkéw Konkursu. Réznica gustu
nie przesgdza o bledzie oceny artystycznej. Mozliwe jest polubowne rozwigzanie sporu.
Postepowanie reklamacyjne nie ogranicza prawa do wtasciwego sadu i nie jest warunkiem jego
dochodzenia.

§ 13 Postanowienia koncowe

1. Regulamin obowigzuje od publikacji, nie pdzniej niz od rozpoczecia zgtoszen. Jest dostepny
bezptatnie w formie umozliwiajgcej zapisanie. W sprawach nieuregulowanych stosuje sie prawo
polskie, w tym przepisy o przyrzeczeniu publicznym, prawie autorskim i ochronie danych.

2. Zmiana Regulaminu wymaga waznej, obiektywnej przyczyny, np. zmiany prawa, istotnej awarii
lub oczywistej omytki. Musi by¢ niezbedna i proporcjonalna. Nie moze dziata¢ wstecz, pogarszac
warunkéw nagréd ani zmieniaé kryteriow oceny zgtoszonych prac. Zasady ustalania liczby
finalistow okresla § 7 ust. 2.

3. Zmiane ogtasza sie z datg, uzasadnieniem i zakresem, a zarejestrowanych Uczestnikéw informuje
e-mailem. Poprzednia wersja pozostaje dostepna. Zmiana termindw musi zapewnia¢ réwne
mozliwosci udziatu.

4. Materiaty promocyjne i komunikaty powinny odpowiada¢ Regulaminowi. Rozbieznosci
Organizator wyjasnia i usuwa z poszanowaniem praw Uczestnikéw. Informacja organizacyjna nie
moze sama wprowadzaé nowych obowigzkdw.



